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faturarem com estrat
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1. Por que o Carnaval é decisivo
para o seu caixa?

O Carnaval é um dos periodos mais lucrativos — e mais arriscados
— para bares e restaurantes. O aumento do fluxo pode gerar
faturamento recorde ou prejuizo silencioso, dependendo do nivel de
planejamento. Escolher o publico certo, ajustar a operacao,
respeitar as regras e comunicar com clareza define quem ganha
dinheiro e quem apenas “sobrevive” a folia.

O Carnaval nao é apenas uma festa.
E um evento econdmico concentrado, que altera o fluxo de pessoas,
o horario de consumo e o comportamento do cliente.

Quem improvisa: sobrecarrega a equipe, perde venda, gera
reclamacao, desperdica margem.

Quem se prepara:
e vende mais,
e gira estoque,
e aumenta ticket médio,
e capta novos clientes.

Esta cartilha reune estratégias praticas para transformar
movimento em margem, caos em organizacao e clientes
pontuais em recorrentes.

Carnaval com lucro nao é improviso: € decisao estratégica.

Lucro no Carnaval ndo vem do volume, vem da estratégia.




2. Antes de tudo: defina o seu papel
no Carnaval

O erro mais comum é tentar atender todo mundo ao mesmo
tempo.

Faca uma escolha clara:

B Seu negocio vai entrar na folia ou
B Vai ser refugio de quem foge da folia

Essa decisao muda: cardapio, equipe, layout, comunicacao,
expectativa do cliente.
Sem essa definicao, o risco operacional explode.




3 . Planejamento comec¢a pelas
regras (e nao pelo cardapio)

Antes de pensar em promocgoes, verifique:

e

horarios permitidos pela prefeitura

regras para mesas externas o
limite de som

circulacao de pessoas

se vocé esta ou nao na rota oficial dos blocos

I,

Estar irregular no Carnaval pode significar:

e multa,
e interdicao,
e prejuizo imediato.

Consulte as regras da sua cidade e planeje dentro da
legalidade.

Isso é estratégia, ndao burocracia.

Y R
' 4N
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< 4 . Planejamento estrategico

ESTA NA ROTA DOS BLOCOS? PENSE EM
GIRO, NAO EM CHARME

Se o seu bar ou restaurante esta no caminho da folia, o
jogo é outro.

Aqui, velocidade vale mais que sofisticacao.

Estratégias essenciais:

V/ Cardapio reduzido

- poucos itens, preparo rapido, boa
margem

- nada que trave a cozinha

/ Bebidas prontas ou pré-preparadas
- menos erro

- mais rapidez

- mais venda por hora

/ Pagamento simples e rapido
- priorize PIX, QR Code, cartdes
- evite processos longos




/ Comunicacao visual externa clara
- o cliente precisa entender em
segundos o que vocé vende
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v/ Equipe reforcada e bem
distribuida

- quem atende

- quem prepara

- quem cobra

v Estoque sob controle absoluto
- foco nos itens de alto giro
- ruptura = perda direta de faturamento

No Carnaval de rua, quem demora perde a venda.
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FORA DA ROTA? VENDA EXPERIENCIA,
NAO BARULHO

Estar fora da folia ndo é desvantagem. E posicionamento.

Existe publico que quer:
e conforto,
e seguranca,
e ambiente mais calmo,
e CONsumMo consciente.

Estratégias inteligentes:
ambientacao carnavalesca leve L&
horarios ajustados ao publico local
espacos para familias
atividades infantis simples
combos e menus tematicos
musica ao vivo em horarios curtos

Aqui, o foco é ticket médio, ndo volume descontrolado.
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5 . Cardapio e preco: o Lucro mora
nos detalhes

No Carnaval: custos sobem, erros custam caro, desperdicio

aparece rapido.

Boas praticas:
precifique considerando aumento de demanda

evite pratos complexos

reduza perdas

padronize porcoes

foque em itens que vendem rapido

Mais venda nao significa mais lucro se o CMV nao estiver

sob controle.

Tem duvidas de como calcular o seu
CMV? Consulte aqui
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https://abrasel.com.br/site/assets/files/87141/cartilha_cmv_-_custo_de_mercadoria_vendida.pdf
https://abrasel.com.br/site/assets/files/87141/cartilha_cmv_-_custo_de_mercadoria_vendida.pdf

6 . Comunicacao certa atrai o
cliente certo

Nao adianta preparar tudo e ndo comunicar.

Antes do Carnaval, divulgue:
se 0 ambiente é de folia ou tranquilidade
horarios especiais
menus e combos
diferenciais do seu espaco
Use:
e redes sociais,
e cartazes,
e parcerias locais.

Comunicacao errada atrai o publico errado — e isso gera
conflito, ndo lucro.




7 . Pense alem do Carnaval

O Carnaval nao é o fim, é o inicio do relacionamento.
Use o periodo para:

conquistar novos clientes
fortalecer sua marca
gerar boa experiéncia

estimular retorno pos-folia

QUEM TRATA
O CARNAVAL
sO COMO
PICO DE
VENDAS
PERDE O
MAIOR ATIVO:
FIDELIZACAO.
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' 8. Conclusado

Carnaval nao é sorte, é gestao.
O Carnaval recompensa quem:
e planeja,
e escolhe bem o publico,
e controla processo,
e protege margem.
Improviso custa caro. Estratégia gera lucro.

Quem vende bem no Carnaval nao faz milagre
— faz gestao.
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Continue vendo mais

materiais para
impulsionar seu
negocio
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